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YONETICI OZETI

Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Habitat Dernegi ve Coca-
Cola Turkiye ortakligiyla yurutulen Kiz Kardesim Projesi,
kadinlarin  kisisel finansal kaynaklarini dogru ydnetme,
girisimcilik  alaninda  farkindaliklarinin  artmasi,  bilgi
teknolojileri  hizmetlerini  dogru kullanmalarina destek
olacak bir egitim olanagi sunmayl amaglamaktadir.

Bu sosyal etki analizi raporu “Kiz Kardesim Projesi” icin Big
Cat Research tarafindan hazirlanmistir. Bu raporda Dijital
Dunyada Guvenlik, Bireyler icin Finansal Biling, internet
Reklamciligl, Mobil Fotografcilik, Kadin Kooperatiflerine
Yoénelik Egitim Programi ve Girisimci Kadinlar ile Online
ilham Bulusmalari ile ilgili arastirma sonuclarina vyer
verilmistir. Proje kapsaminda yapilan tum faaliyetlerin
yarattigl sosyal etkiyi olcimlemek icin ise "Yatirimin Sosyal
Geri Donusu” (Social Return on Investment - SROI)
metodolojisi kullaniimistir.

Katihmcilarin Kadin  Kooperatiflerine  Yonelik  Egitim
Programi sonrasinda satislarinda %27 oraninda artis
gozlemlenmistir. Satislarinda artis yasayan katilimcilarin
yuzde 35'i ise %11-%20 arasl artis saglamistir.

2021 yilinda hibe destegini alan katiimcilarin = %77'si
isletmeleri icin makine ve techizat almistir. %30'u hibe
destegini isletme tadilati icin kullanirken, %17'si lojistik
kapasitesini artirmak icin kullanmistir. 2021 yilinda hibe
destegi alan katilimcilarin satislarinda %80 oraninda artis
yasandigr gozlemlenmistir. Satislarinda artis gerceklesen
katilimcilarin artis oranlari incelendiginde ise, yuzde 13’4 O-
%10, yUzde 211 %11-%20, ylUzde 29'u %21-%30, ylUzde 4'U %31-
%40, yuzde 211 %41-%50 ve ylzde 13'U %51 ve Uzeri artis
dagilimina sahiptir. 2021 yilinda hibe destedi sonucunda
katilimcilarin - %80'i personel istihdaminda bulunmustur.
Personel istihdami saglayan katilimcilarin, %33'G 1 personel,
%67'si 2 personel istihdami gerceklestirmistir.

internet Reklamciligi Egitimine katilanlarin %84'U internette
reklamin naslil verilecegini ve reklam vermenin faydasini,
%78'i reklam butgesini ayarlama, gorsel secme ve hedef kitle
belirleme konularini ve %71 internette sayfa olusturma ve

isletme profiline gecmeyi 6grenmistir

%27

Kadin Kooperatiflerine Yonelik Egitim Programinda
katilimcilarin satislarinda %27 oraninda artis

gbzlemlenmistir.

%77

2021 yilinda hibe destegdini alan katilimcilarin %77'si

isletmeleri icin makine techizat almistir.

%80

2021 yilinda hibe destedi alan katiimcilarin %80'i
satislarinda artis gergeklestirmistir.

%60

2021 yilinda hibe destegi alan katiimcilarin %60

personel artisi gergeklestirmistir.

%84

internet Reklamcihgi egitimlerine katilan

katiimcilarin~ %84'G  internette reklamin  nasll
vermenin

verilecegini  ve  reklam faydasini

ogrenmistir.



YONETICI OZETI

PROJE KAPSAMINDA YAPILAN HER 1 TLLIK
YATIRIMIN 2,44 TL DEGERINDE
SOSYAL GETIRISI OLMUSTUR.

Mobil Fotografcilik EgJitimine katilanlarin %83'Unun
akilll telefon ile fotograf c¢ekme inceliklerini ve
fotograflara 1s1I9in  etkisini  6grendigi, %78'inin
fotografcilik igin ihtiyag olan Urunler ve fotografcihgin
temel ilkeleri hakkinda fikirlerinin degistigi ve %71'inin
fotograf duzenleme uygulamalarini egitimden sonra
kullanabildigi gozlemlenmistir.

Dijital DUnyada  Guvenlik  Egitimine  katilan
katilimcilarin - %86'sinin  interneti artik bilingli  bir
sekilde kullanabildigi, %78'inin  internette link
guvenligi hakkinda artik bilgisinin oldugu, %78'inin
internet  ve internette  guvenlik ile  alakali
cekincelerinin nasil asmasl gerektigini 6grendigi ve
%77'sinin siber zorbalik hakkinda neler
yapabileceklerini ve siber zorbalik ile karsilasmamak
icin neler yapmalari gerektiklerini  6grendikleri
gozlemlenmistir.

Bireyler icin Finansal Biling Egitimine katilan
katilimcilarin - %83'UnUn  tasarruf etme bicimlerini,
yatirim sekillerini ve birikim yapmak icin gerekli olan
kriterleri 6grendigi, %82'sinin finansal okuryazarlik
kavramini 6grendigi gdzlemlenmistir.

Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalarina
katilan katilimcilarin® %84'Unun girisimci  kadinlarin
yasadiklari ve yasayabilecekleri zorluklari artik 6n
gorebildikleri gozlemlenmistir.

Proje kapsaminda yapilan tum faaliyetlerin yarattigi
sosyal etkiyi olcimlemek icin "Yatirnmin Sosyal Geri
Donusy”  (Social Return on Investment - SROI)
metodolojisi  kullaniimistir.  SROI  yonteminin  ana
ilkeleri ve standardiyla uyumlu bir calismma metodu
benimsenmistir. Oncelikle hedef kitle belirlenmistir.
Daha sonra degisim teorileri olusturulmus ve anket
calismalari gercgeklestirilmistir. Sonrasinda etkiler ve
en son olarak SROI degerleri hesaplanmistir. Arastirma
sonucunda projeye yapilan her 1 TL'lik yatirimin 2,44

TL degerinde sosyal getirisi olmustur.

iz, Kardejim

%83

Mobil Fotografcilik egitimine katilan katilimcilarin
%83'U akilli telefon ile fotograf cekmenin inceliklerini

ve fotograflarda 1si§in  etkisini  6grendikleri

%86

Dijital Dunyada  Guvenlik  egitimine  katilan

gbzlemlenmistir.

katilimcilarin = %86'sinin interneti  artik bilingli  bir

sekilde kullanabildigi gézlemlenmistir.

%78

Dijital Dunyada  GuUvenlik  egitimine  katilan
katihimcilarin = %78'inin  internette link gUvenligi

hakkinda artik bilgi sahibi oldugu gézlemlenmistir.

%83

Bireyler i¢cin  Finansal Biling egitimine katilan
katilimcilarin - %83'Unun  tasarruf etme bigimlerini,
yatirim sekillerini ve birikim yapmak igin gerekli olan

kriterleri 6grendigi gozlemlenmistir.

%82

Bireyler icin  Finansal Biling egitimine katilan
katilimcilarin %82'sinin finansal okuryazarlik

kavramini 6grendigi gdézlemlenmistir.

%84

Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalarina
katilan katilimcilarin %84'4nun girisimci kadinlarin
yasadiklari ve yasayabilecekleri zorluklari artik on

gorebildikleri gozlemlenmistir.
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Kiz Kardesim

Projesi

TuUrkiye Odalar ve Borsalar Birligi, Habitat Dernegi ve Coca-Cola Turkiye ortakligiyla
yuruatulen Kiz Kardesim Projesi, kadinlarin Kkisisel finansal kaynaklarini dogru
yonetme, girisimcilik alaninda farkindaliklarinin  artmasi, bilgi teknolojileri
hizmetlerini dodru kullanmalarina destek olacak bir editim olanagl sunmayi
amaclamaktadir.

s Dijital DUnyada Guvenlik Egitimi

% Bireyler icin Finansal Bilin¢c Egitimi

% Internet Reklamciligi Egitimleri

s Mobil Fotografcilik Egitimleri

s Kadin Kooperatiflerine Yonelik Egitim Programi

% Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalari




Dijital Dunyada Guvenlik egitimi ile
kadinlarin dijital dunya ve internet guvenligi
konularinda  farkindaliklarinin  ve  bilgi
seviyelerinin artmasi icin egitimler
duzenlenmistir.

internet nedir?

Neden Bilingli ve GUvenli internet?

Siber Zorbalik

internet Hukuku

Link GUvenligi

Kisisel Verilerin Korunmasi

Guvenli Alisveris

Bireyler icin Finansal Biling egitimi ile
kadinlarin kisisel mali kaynaklarini dogru
yonetebilmeleri ve temel finansal hizmetleri
tanimalar igin egitimler dizenlenmistir.
Neden Finansal Okuryazarlk?
Finansal Okuryazarlik Nedir?
Finansal Planlama ve Butce Yapmak
Tasarruf Etmek ve DUzenli Birikim Yapmak
Borclanma

Kisisel Verilerin Korunmasi

Yatirim Yapmak

Dijital DUnyada
Guvenlik Egitimi

Bireyler icin Finansal

Biling Egitimi

'S ®»

y




internet Reklamciligi egitimi ile Grunlerini
sosyal medya aracliligi ile pazarlamak isteyen
kadinlarin, internet reklamciliglr konusunda
becerilerinin artmasi icin egitimler
duzenlenmistir.

Sayfa Olusturma

Instagram’da isletme Profiline Gecis

ilk Kez Reklam Verme

Reklam Verme Amaci

Hedef Kitleyi Belirleme

Reklam Alani Secme

Reklam BuUtgesini ve Suresini Ayarlama

Gorsel Secimi

Mobil Fotografcilik egitimi ile Urunlerini
sosyal medya araciligi ile pazarlamak isteyen
kadinlarin, mobil fotografcilik konusunda
becerilerinin artmasil icin egitimler
duzenlenmistir.

Akilli Telefonla Fotograf Cekmek

Fotografcihigin Temelleri

IsiIgin Yonu

ihtiyac Olan Urtnler

Fotograf DUzenleme Uygulamalari

internet Reklamcihgi

Egitimi

Mobil Fotografcilik
EJitimi




Kadin  Kooperatiflerine  Yonelik  Egitim
Programi ile kadinlarimizin bircok alanda
kendilerini yetistirmeyi ve bilgi seviyelerinin
artmasil icin asagidaki egitimler
duzenlenmistir.

Finansal Okuryazarlik

Cida Guvenligi ve Lojistik

MuUsteri iliskileri ve Satis Egitimi

Sosyal Medya ve internet Reklamciligi
Toplumsal Cinsiyet Adaleti

Urn Sunum ve Pazarlama Teknikleri

Turkiye is ve girisimcilik dinyasindan 6rnek
girisimci kadinlarin katilimi ile online olarak
gerceklestirilen ilham bulusmalarinda,
girisimci  kadinlarin  yasadigi zorluklar ve
zorluklarin  Ustesinden gelirken sectikleri
yontemlerin konusuldugu, ilham ve
networking bulusmalari dizenlenmistir.

Girisimcilik Tanimi

Girisimci Kadinlarin Yasadiklari Zorluklar
Engellerin Ustesinden Gelme Yoéntemleri
Fikir Alisverisi

Network Edinme

Kadin Kooperatiflerine

Yonelik Egitim Programi

Girisimci Kadinlar ile
Online ilham

Bulusmalari
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3-YONTEM VE SUREC

Projenin deger dlcUumu yapilirken, projenin unsurlarinin ve kirilimlarinin cesitliligini pek ¢ok acidan yansitmak
amaclanmistir. Projenin hedef ve dnceliklerine uygun soru formlari hazirlanmustir. Orneklem segimi yapilirken,

maksimum cesitlilik 6rneklemesi yapilarak projenin unsurlarinin ve kirlhmlarinin gesitliligi dikkate alinmistir.

Bulgulara ulasmak icin anket ¢calismasi gerceklestirilmistir. Butun faaliyetler 6zelinde hedef gruplara erisimde etkili
bir iletisim yolu benimsenmistir. Proje kapsaminda yapilan tum faaliyetlerin yarattigi sosyal etkiyi dlcumlemek icin
"Yatirimin Sosyal Geri DénUs(" (Social Return on Investment - SROI) metodolojisi kullaniimistir. SROI yénteminin

ana ilkeleri ve standardiyla uyumlu bir calisma metodu benimsenmistir
Katilimcilar, kisisel verilerin korunmasi kanunu konusunda detayl sekilde bilgilendirilmistir. Aydinlatma metni

paylasilarak kendilerinden alinan verilerin kullanimiyla ilgili katilimcilardan onay alinmistir. Proje kapsaminda

alinan tum veriler ve kullanilan tim metodolojiler titizlikle incelenmis ve yorumlanmistir.

SORU FORMU TASARIMI

Proje hedef ve dnceliklerine uygun soru formlari hazirlanmistir.

VERI TOPLAMA SUREC]

Katilimcilarin anket formunu doldurmalari istenmistir.

ANALIZ VE RAPORLAMA

Analiz sUrecinde anketi dolduran katilimcilar degerlendirilmeye alinmistir.
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KATILIMCI BILGILERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin yas dagilimlari, egitim ve gelir durumlarina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Yas Dagilimlari

15-24 yas %25
25-34 yas %28
35-44 yas %23
45-55 yas %20
55 yas ve Uzeri %4
e 7 N=566

Katilimcilarin yas dagilimlari incelendiginde; %25'i 15-24 yas, %28'i 25-34 yas,
%23'U 35-44 yas, %20'si 45-55 yas ve %4'U 55 yas ve Uzeriyas dagilimina sahiptir.

Egitim Durumlari Gelir Durumlari
Ortaokul I %4 2501-5000 TL - %24
Lise - %25 5001-7500 TL . %11
Yuksek Lisans/Doktora . %9 10.001 TL ve Uzeri I %3
N=566 N=566

Katilimcilarin egitim durumlari incelendiginde; %8'i Katilimcilarin gelir durumlari incelendiginde; %58'i
ilkokul, %4'U ortaokul, %25'i lise, %54'U lisans ve %9'u 0-2500 TL, %24'U 2501-5000 TL, %11'i 5001-7500 TL,
yUksek lisans/doktora egitim durumundadir. %4'(1 7501-10.000 TL ve %3'4 10.001 TL ve Uzeri gelir

durumuna sahiptir.




KATILIMCI BILGILERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin calismma durumlari ve sosyal medya kullanim bilgilerine ait bulgular

asagida gosterilmistir.

Calisma Durumlari

Tam zamanli galisan %28

Ogrenci %21

Ev Kadini %18

issiz %13

Diger %11

Yarim zamanli calisan %6

Emekli %3

N=566

Katimcilarin calisma durumlari incelendiginde; %28'i tam zamanl calisan, %21'i 6grenci, %18'i ev kadini, %13'U issiz,

%11 diger, %6'si yarl zamanli galisan ve %3'U emekli calisma dagilimina sahiptir.

Sosyal Medya Kullanimi

Facebook _ %55
Twitter _ %40
Youtube - %35
*Birden fazla secenek isaretlenmistir. N=566

Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu incelendiginde; %92'si Instagram, %55'i Facebook, %40’ Twitter,

%35'i Youtube sosyal medya kullanim dagilimina sahiptir.




SEKTOR BILGILERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin sektor dagilimlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

Sektor Dagilimlari

Egitim %20

Cida

%15

Tarim, Avcilik ve Balikgilik %10

%9

Viyecek-icecek Hizmetleri

%6

Saglik ve Sosyal Hizmetler

Satis ve Pazarlama %5

Ticaret %4

KUltur, Sanat ve Tasarim %4

Finans %4

Bakim, Temizlik ve Saghk %4

Bilisim Teknolojileri %3

is ve Yénetim %3

%3

Tekstil, Hazir Giyim, Deri

X
N

Medya, iletisim ve Yayincilik

X
N

Cevre

Ulastirma, Lojistik ve Haberlesme %1

Turizm, Konaklama %1
Adac Isleri, Kagit ve Kagit Uranleri %1
Adalet ve Guvenlik %1

Enerji %]

insaat %1

N=566
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KATILIMCI BILGILERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin egitim/etkinliklere katilim ve hibe programina dahil olma durumlarina

ait bulgular asagida gosterilmistir.

Egitim/Etkinliklere Katilim

Mobil Fotografcilik Egitimi %52
Bireyler icin Finansal Biling Egitimi %49
internet Reklamciligi Egitimi %48

Dijital Dinyada Guvenlik Egitimi %37
Kadin Kooperatiflerine Yénelik Egitim Programi %31
Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalari %31
*Birden fazla segenek isaretlenmistir. N=566

Katilimeilarin egitim/etkinliklere katiim durumlari incelendiginde; %52'si Mobil Fotografcilik Egitimine, %49'u Bireyler
icin Finansal Biling Egitimine, %48'i internet Reklamciligi Egitimine, %37'si Dijital DUnyada GUvenlik Egitimine, %31'i
Kadin Kooperatiflerine Yénelik Egitim Programina ve %31 Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalarina katilim

gostermistir.

Hibe Programina Dahil Olma Durumu

H Evet mHayir

Katilimcilarin hibe programina dahil olma durumu incelendiginde; %16'si programa dahil olurken, %84't dahil

olmamistir.

N=566




Kiz Kardesim Projesi 2021 Sosyal Etki Analizi ve

Hibe Programi Raporu

6-KADIN KOOPERATIFLERINE YONELIK EGITIM
PROGRAMI

Kz Kardesim




KADIN KOOPERATIFLERINE YONELIK EGITIiM PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin satislarindaki degisimm durumu ve oranlarina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Satis Artis Durumu

Satiglardaki Degisim

mAzaldi u Degismedi m Artti

N=175

Katilimcilarin program sonrasi satis degisimleri incelendiginde, %2'sinin satislari azalmis, %71'inin satislarinda

degisim olmamis ve %27'sini satislari artmistir.

Satis Artislari

0 - %10

%29

%21 - %30 %17
%31 - %40 %8
%41 - %50 %7
%51 ve Uzeri
N=48

Satislarinda artis olan katilimcilarin artis oranlari incelendiginde, yUzde 29'u 0-%10, yUzde 35'i %11-%20, yUzde 17'si
%21-%30, yuzde 8'i %31-%40, ylzde 7'si %41-%50 ve yUzde 4'U %51 ve Uzeri artis dagilimina sahiptir.

Satis Azalislar

N=3

Satislarinda azalis olan katilimcilarin azalis oranlari incelendiginde, ylUzde 67'si %21-%30, ylUzde 33'U %31 ve Uzeri azalis

dagiimina sahiptir.




KADIN KOOPERATIFLERINE YONELIK EGITIiM PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin Kadin Kooperatifine Yonelik Egitimm Programina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Kadin Kooperatifine Yonelik Egitim Programi

Toplumsal cinsiyet adaleti

Sifir atik kavrami

Musteri memnuniyeti

Pazarlama yontemleri konusunda yeterli bilgi
Markalasma ve marka imaji

Cida lojistigi
Hijyen yontemleri ve hasere kontrol
yontemleri

Tasarruf etme bicimlerini, yatirim sekillerini ve
birikim yapmak icin gerekli olan kriterler

Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu (KVKK)

internet hukuku
Fotografcilik icin ihtiyacim olan Urlnler ve
fotografciligin temel ilkeleri

Reklam butgemi ayarlama, gorsel segcme ve
hedef kitle belirleme

m Farkindaligim Azald m Degismedi B Farkindaligim Artti

Kadin Kooperatiflerine Yonelik Egitim Programinda katilimcilarin, %84'G toplumsal cinsiyet adaleti, %86'sI sifir atik
kavrami, %86'sI musteri memnuniyeti, %74'0 pazarlama yontemleri konusunda yeterli bilgi, %79'u markalasma ve
marka imajl, %79'u gida lojistigi, %86'si hijyen yontemleri ve hasere kontrol yontemleri, %79'u tasarruf etme
bigimlerini, yatinnm sekillerini ve birikim yapmak icin gerekli olan kriterler, %62'si KVKK, %54'U internet hukuku,
%63'U fotografcilik icin ihtiyag olunan Urlnler ce fotografciligin temel ilkeleri ve %70’ reklam buUtgesini ayarlama,

gorsel segme ve hedef kitle belirleme konularinda farkindaliklarr artmistir.

N=175
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2021 Hibe

Programi




2021 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin satis degisimi ve satis artis durumuna ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Satis Degisimi

EArtt  mDegismedi ®Belirtmek istemedi
N=30

Katilimcilarin hibe destegi sonrasi satis degisimleri incelendiginde, %80'inin satislari artarken, %19'unun satislari

degismemistir. %1'i ise satis degisimini belirtmek istememistir.

Satis Artis Durumu

0 - %10 %13

%11 - %20 %21

%21 - %30 %29

%31 - %40 %4

%41 - %50 %21

0 L
%51 ve Uzeri %13 N=24

Satislarinda artis gergeklesen katilimcilarin artis oranlari incelendiginde; ylUzde 13'U 0-%10, yUzde 21'i %11-%20, ylzde
29'U %21-%30, yUzde 4'U %31-%40, yuzde 21'i %41-%50 ve ylUzde 13'U %51 ve Uzeri artis dagilimina sahiptir.




2021 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin personel artis durumu ve personel artis sayilarina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Personel Artis Durumu

mArtt  ®Degismedi

Katilimcilarin hibe destegi sonrasinda personel artis durumlari incelendiginde, %60'1 personel artisi saglarken, %40'|

personel sayisini degistirmemistir.

Personel Artis Sayilari

1 Personel %33

2 Personel %67

N=18

Katilimcilarin personel artis sayilari incelendiginde, %33'U bir personel, %67'si iki personel katkisi saglamistir.




2021 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin hibe destegini kullanim alanlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

Hibe Destegini Kullanim Alanlari

%30

isletme tadilati icin kullandim.

Lojistik kapasitesini artirdim. - %17

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.
Arastirmaya katilan katilimcilarin hibe destegini kullanim alanlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

N=30

O Z.| CIRO ARTISI
) )
lll 1.923.357 TL ciro artisi olmustur.

{»DJ\ YENi PERSONEL iSTIHDAMI

=2 +30 Personel istihdami olmustur.




2019 Hibe

Programi




2019 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin satis degisimi ve satis artis durumuna ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Satis Degisimi

mArtti mKapandi
N=T1

Katiimcilarin hibe destegi sonrasi satis degisimleri incelendiginde, %971'inin satislari artarken, %9'u isletmesini

kapatmistir.

Satis Artis Durumu

%11 - %20 %10

%21 - %30 %40
%31 - %40 %20
%41 - %50 %10

%51 ve Uzeri %20 N=10

Satislarinda artis gergeklesen katilimcilarin artis oranlari incelendiginde; ylzde 10'u %11-%20, yUzde
40'1 %21-%30, yuzde 20'si %31-%40, yUzde 10'u %41-%50 ve yUzde 20'si %51 ve Uzeri artis dagilimina sahiptir.




2019 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin personel artis durumu ve personel artis sayilarina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Personel Artis Durumu

N=T1
HArtti mDegismedi mKapandi

Katiimcilarin hibe destegi sonrasinda personel artis durumlari incelendiginde, %82'si personel artisi saglarken, %9'u

personel sayisini degistirmemistir. %9'u ise isletmesini kapatmistir.

Personel Artis Sayilari

1 Personel %11

2 Personel %44
3 Personel
4 Personel

5 Personel ve Uzeri %23

Katilimcilarin personel artis sayilari incelendiginde, %11'i 1 personel, %44'0 2 personel, %11 3 personel, %11 4

personel ve %23'U 5 personel ve Uzeri artis saglamistir.




2019 - HIBE PROGRAMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin hibe destegini kullanim alanlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

Hibe Destegini Kullanim Alanlari

Makine tecghizat aldim. %90
isletme tadilati icin kullandim. %40
Lojistik kapasitesini artirdim. - %20
N=10

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.
Katilimcilarin hibe destegini kullanim alanlari incelendiginde, %90t makine ve techizat almis, %40 isletme

tadilatricin kullanmis ve %20'si lojistik kapasitesini artirmistir.

O 2| CIRO ARTISI
) )
Il 1.620.156 TL ciro artisi olmustur.

{»DJ\ YENi PERSONEL iSTIHDAMI
=2 +28 Personel istihdami olmustur.




Kiz Kardesim Projesi 2021 Sosyal Etki Analizi ve

Hibe Programi Raporu

8-INTERNET REKLAMCILIGI EGITIMI

Kz Kardesim




INTERNET REKLAMCILIGI EGITiMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin reklam butgeleri, internette reklam verme ve internette sayfa

olusturmayi 6grenmelerine ait bulgular asagida gosterilmistir.

Reklam but¢emi ayarlama, gorsel
secme ve hedef kitle belirleme
konularini 6grendim.

internette reklamin nasil verilecedini
ve reklam vermenin faydasini
ogrendim.

internette sayfa olusturma ve isletme
profiline gecmeyi 6grendim.

B Ogrendim mKararsizimm mOgrenmedim

N=273

Katilimcilarin “Reklam butgcemi ayarlama, gdrsel secme ve hedef kitle belirleme konularini égrendim.” sorusuna
verdikleri cevaplar incelendiginde; %78'si dégrendim, %14'G kararsizim ve %8'i 6grenmedim cevabini vermistir.
“Internette reklamin nasil verilecedini ve reklam vermenin faydasini 6grendim.” sorusuna %84'0 6Jrendim, %8'i
kararsizim ve %81 oégrenmedim cevabini vermistir. “internette sayfa olusturma ve isletme profiline gecmeyi
6grendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde ise %711 6grendim, %17'si kararsizim ve %12'si 6grenmedim

cevabini vermistir.




Kiz Kardesim Projesi 2021 Sosyal Etki Analizi ve

Hibe Programi Raporu

9-MOBIL FOTOGRAFCILIK EGITIMI

Kz Kardesim




MOBIL FOTOGRAFCILIK EGITIMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin akilli telefon ile fotograf cekmeyi 6grenme, fotografcilik icin ihtiyag
olan UruUnler, fotografciligin temel ilkeleri ve fotograf dizenleme uygulamalarini bilme durumuna ait

bulgular asagida gosterilmistir.

Fotograf duzenleme uygulamalarini
artik kullanabiliyorum.

Fotografcilik icin ihtiyacim olan
Urunler ve fotografciligin temel
ilkeleri hakkinda fikrim degisti.

Akilli telefon ile fotograf cekme
inceliklerini ve fotograflara isigin
etkisini 6grendim.

HEvet B Kararsizim m Hayir

N=295

Katilimcilarin - “Fotograf duzenleme uygulamalarini artik kullanabiliyorum.” sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde; %71 evet kullanabiliyorum, %18'i kararsizim ve %11'i hayir kullanamiyorum cevabini vermistir.
“Fotografcilik icin ihtiyacim olan GrUnler ve fotografciligin temel ilkeleri hakkinda fikrim degisti.” sorusuna %78'i
evet degisti, %14'U kararsizim ve %9'u hayir degismedi cevabini vermistir. “Akilli telefon ile fotograf cekme
inceliklerini ve fotograflara 1s1gin etkisini 6grendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde ise %83'i evet

ogrendim, %8'si kararsizim ve %9'u hayir 8grenmedim cevabini vermistir.




Kiz Kardesim Projesi 2021 Sosyal Etki Analizi ve

Hibe Programi Raporu

10-DiJiTAL DUNYADA GUVENLIK EGITIMI

Kz Kardesim




DiJIiTAL DUNYADA GUVENLIK EGITIMI

Arastirmaya katilan katilimcilarin internet ve internette guvenligi, interneti bilingli kullanma, internette

link guvenligi ve siber zorbaligi bilme durumuna ait bulgular asagida gosterilmistir.

Siber zorbalik hakkinda neler
yapabilecegimi ve karsilasmamak %13 %10
icin neler yapabilecegimi 6grendim.

internette link glvenligi hakkinda
artik bilgim var.

interneti artik bilingli bir sekilde
kullaniyorum.

internet ve internette guvenlik ile
alakali gekincelerimin nasil
asllacagini 6grendim.

mEvet W Kararsizim m Hayir

N=211

Katilimcilarin “Siber zorbalik hakkinda neler yapabilecegimi ve karsilasmamak icin neler yapabilecegimi
6grendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde; %77'si evet 6grendim, %13'U kararsizim ve %10'u hayir
6grenmedim cevabini vermistir. “internette link glvenligi hakkinda artik bilgim var." sorusuna %78'i evet, %15'i
kararsizim ve %8'i hayir cevabini vermistir. “interneti artik bilincli bir sekilde kullaniyorum.” sorusuna verdikleri
cevaplar incelendiginde ise %86'sl evet kullaniyorum, %7'si kararsizim ve %8'si hayir kullanmiyorum cevabini
vermistir. “internet ve internette guvenlik ile alakali cekincelerimin asil asilacagini 6grendim.” sorusuna verdikleri

cevaplar ise, %78'i evet 6grendim, %16'sI kararsizim ve %7'si hayit 8grenmedim cevabini vermistir.




Kiz Kardesim Projesi 2021 Sosyal Etki Analizi ve
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Kz Kardesim




BIREYLER iCiN FINANSAL BILING EGITiMi

Arastirmaya katilan katilimcilarin finansal okur yazarlik bilme, finansal planlama ve butce olusturmay!

bilme ve tasarruf, yatirim ve birikim kriterlerini bilme durumuna ait bulgular asagida gosterilmistir.

Tasarruf etme bicimlerini, yatirrm
sekillerini ve birikim yapmak igin
gerekli olan kriterleri 6grendim.

Finansal planlama ve butge
olusturmayi 6grendim.

Finansal okuryazarlk kavramini
ogrendim.

B Ogrendim mKararsizimm mOgrenmedim

N=275

Katiimcilarin “Tasarruf etme bigimlerini, yatinm sekillerini ve birikim yapmak igin gerekli olan kriterleri
ogrendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde; %83'U evet 6grendim, %11'i kararsizim ve %6'si hayir
6grenmedim cevabini vermistir. “Finansal planlama ve butge olusturmayl 6grendim.” sorusuna %78'i evet
ogrendim, %16'sI kararsizim ve %6'si hayir 6grenmedim cevabini vermistir. “Finansal okuryazarlik kavramini
ogrendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde ise %82'si evet 6grendim, %12'si kararsizim ve %6'si hayir

6grenmedim cevabini vermistir.
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12-GiRISIMCi KADINLAR iLE ONLINE iLHAM
BULUSMALARI

Kz Kardesim




GiRISIMCI KADINLAR iLE ONLINE iLHAM BULUSMALARI

Arastirmaya katilan katilimcilarin zorluklari bilme, zorluklariasma, ilham alinan kisilerle iletisim kurma ve

girisimciligi gelistirmeyi 6grenme durumuna ait bulgular asagida gdsterilmistir.

Girisimimi gelistirmem icin neler
yapabilecegimi 6grendim.

ilham aldigim ve network
edinebilecegim kisiler ile nasil
iletisim kurabilecegimi 6grendim.

Karsilasllan zorluklari asma
yontemlerini 6grendim.

Girisimmci kadinlarin yasadiklari ve
yasayabilecekleri zorluklarr artik
kestirebiliyorum.

EmEvet mKararsizim ®EHayir

N=175

Katilimcilarin “Girisimimi gelistirmem icin neler yapabilecegimi 6grendim.” sorusuna verdikleri cevaplar
incelendiginde; %781 evet égrendim, %11 kararsizim ve %11 hayir 6grenmedim cevabini vermistir. “ilham
aldigim ve network edinebilecegim Kkisiler ile nasil iletisim kurabilecegimi 6grendim.” sorusuna %63'U evet
ogrendim, %151 kararsizim ve %22'si hayir 6grenmedim cevabini vermistir. “Karsilasilan zorluklari asma
yontemlerini 6grendim.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde, %77'si evet 6grendim, %11'i kararsizim ve
%11 hayir 6grenmedim cevabini vermistir. “Girisimci kadinlarin yasadiklari ve yasayabilecekleri zorluklari artik
kestirebiliyorum.” sorusuna verdikleri cevaplar incelendiginde, %84'U evet, %7'si kararsizim ve %9'u hayir cevabini

vermistir.
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Kz Kardesim
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“YATIRIMIN SOSYAL GERi DONUSU"

(SOCIAL RETURN ON INVESTMENT - SROI)

Yatirimin Sosyal Geri Donusu (SROI), insanlarin bir organizasyonun faaliyetlerinden nasil etkilendiginin

daha objektif bir sekilde anlasiimasi icin kullanilan bir yontemdir.

Sosyal Etki, “Yatirimin Sosyal Geri DénUsU” YATIRIMIN  SOSYAL GERi DONUSU (SROI)

(Social Return on Investment - SROI) YONTEMININ YEDI PRENSIBI
metodolojisi kullanilarak elde edilmistir.

Yatirrmin  Sosyal Geri Donusu  (SROI),

insanlarin bir organizasyonun Hedef kitleyi dahil edin
faaliyetlerinden nasil etkilendiginin daha

objektif bir sekilde anlasiimasi igin

kullanilan bir yontemdir.

Nelerin proje hedef kitle icin degistigini

Proje kapsaminda yapilan faaliyetlerin anlamaya galisin

degerinin anlasilmasli, degerini artirmak
icin karar vermede esas oldugu; hesaba

hangi sonuglarin dahil edilmesi . e »
Yalnizca proje agisindan “Gnemli

ktigine k k icin kullanil
gerextigine karar vermekicin kutiantian olan seylerin degerini hesaplayin

bir yaklasim olarak kabul edilmektedir.

Ayni zamanda faydalanan Kkisiler ile nitel

ve nicel verileri kullanarak yaratilan Sadece "dnceliki” konulan

degerlerin parasal karsiligini hesaplayan hesaplamalariniza katin

bir yaklasim olarakta gorulmektedir.

SROI; standartlarin  belirlenmesi  ve

- . - ) - Degerleri abartmayin
objektiflik degerlendiriimesi gibi bazi
prensipleri dnermektedir. SROI'nin Yedi

Prensibi yandaki gibidir:

Seffaf olun

Sonuglarinizidogrulayin




SROI ASAMALARI

Bir SROI raporu olusturma sureci; asamalari tanimlamak ve bu asamalari takip etmekten gecmektedir.
SROI yonteminin ana ilkeleri ve standardiyla uyumlu ve her bir asamanin yer aldigi liste asagida

belirtilmistir.

1- Hedef Kitlenin Hedef kitle degisimi yasayan veya faaliyetten hem olumlu hem de

Belirlenmesi olumsuz yonde etkilenen kisilerdir.

2- Degisim Teorilerinin = Analiz edilen faaliyetin, sonuclara yol acacak ciktilari Uretmek icin

Olusturulmasi belirli kaynaklari (girdileri) nasil kullandigini agiklamaktadir.

3- Saha Calismalarinin Nicel veri toplamanin yani sira acik uclu anket sorulari, goérismeler

Gercgeklestirilmesi veya odak grup goérusmeleri gibi nitel yaklasimlar kullanilmaktadir.
4- Net Etkinin Bu asama, yapilan analizin sonuglarinin oldugundan fazla gésterme
Hesaplanmasi riskini azalttigr icin cok dnemlidir. Boylece etkinin degerini tedbirli bir

sekilde rapor etmeyi ifade etmektedir.

Bu adimda vyaratilan degerin, yapilan yatirima orani ile SROI
5-SROI Oraninin hesaplanmaktadir.
Hesaplanmasi

SROI = Yaratilan Deger/ Yapilan Yatirim




ETKININ BUYUKLUGUNUN HESAPLANMASI

Etkinin bUyUkldgunun hesaplanmasina yonelik asamanin yer aldigi liste asagida belirtilmistir.

1- Etkinin
BUyUklugunun

Belirlenmesi

2- Net Etki Degerinin

Hesaplanmasi

3- Net Etkinin
Maddi Degeri

4- Net Etkinin
Gegerliligi

5-Yaratilan Degerin

Hesaplanmasi

Projede yer alan hedef kitlenin Uzerinde meydana gelen degisimin

bUyUklGgunun belirlenmesi

Hedef kitlenin Uzerindeki net etkisini ortaya ¢cikarmak icin hesaplanan

etkiden; egilim, benzer ve olumsuz etkilerin ¢ikariimasi

Net Etki= Deadweight - Attribution - Displacement

Hesaplanan net etkinin parasal bir deder olarak o6lctlmesi

Olculen etkinin gecerli olacagi strenin belirlenmesi

Faaliyetlerin  uygulandigi sure boyunca ortaya c¢ikan fayda

maliyetlerinin hesaplanmasi




Hedef Kitlenin

Belirlenmesi




HEDEF KIiTLENiIN BELIRLENMESI

Kiz Kardesim Projesinin hedef kitlesi 15-55 yas araligina sahip kadinlardir.

15-55 yas araligina sahip kadinlarin ekonomik hayata
katilimi  konusunda gerekli bilgi ve becerilerle
donanarak toplumsal ve ekonomik konumlarinin
glcglenmesi ve ekonomik kalkinmada aktif rol

almalarricin kadinlar dahil edilmistir.

15-55Yas Araligina Sahip Kadinlar

Hedef Kitle




Degisim Teorilerinin

Olusturulmasi




DIJITAL DUNYADA GUVENLIK EGIiTiMi - DEGISIM TEORISi

Dijital DUnyada Guvenlik Egitimi ile ilgili degisim teorileri asagida gosterilmistir.

Hedef Kitle Yaratilan Degisim

+ Internet kullanimi bilgilerinde artis.

+ Internette link guvenligi farkindaliginda artis.

*  Guvenlive bilingli internet kullanimlarinda bilgi artis!.

* Sanal ortamlarda tedbir alma ydntemlerini 6grenme ve uygulamalarinda
15-55 Yas Arasi Gl
Kadinlar + Internet hukuku hakkinda bilgi seviyelerinde artis.

* Siber zorbalik hakkinda bilgi seviyelerinde artis.

* Siber zorbalik ile karsilasmamak icin neler yapilmasi gerektigi hakkinda bilgi

artisl.
» internet bilgi ihbar merkezlerini 6grenme.
+ Internette guvenli alisveris ile ilgili bilgi dUzeylerinde artis.

*  Kisisel verilerin korunmasi hakkinda bilgi artisi.




BIREYLER iCiN FINANSAL BILINC EGITiMi - DEGIiSIM TEORISi

Bireyler icin Finansal Biling Egitimi ile ilgili degisim teorileri asagida gosterilmistir.

Hedef Kitle Yaratilan Degisim

* Finansal okuryazarlik kavramlarinda bilgi artisl.
* Finansal planlama ve butge olusturabilmelerinde bilgi artisi.
*  Tasarruf etme yontemlerini 6grenerek ek kaynak olusturma konularinda bilgi
artisl.
*  Yatinm sekillerini ve yatirirmin énemini hakkinda bilgi artisi.
15-55 Yas Arasi
Kadinlar »  Kisinin para kullanimi ve finans yonetimi hakkinda degerlendirme yapmasi ve

etkili karar verme yetilerinde artis.

*  Borclanma yontemleri hakkinda bilgi artisl.




INTERNET REKLAMCILIGI EGIiTiMIi - DEGISIM TEORISI

internet Reklamciligi Egitimi ile ilgili degisim teorileri asagida gdsterilmistir.

Hedef Kitle Yaratilan Degisim

+ Internette sayfa olusturabilme hakkinda bilgi artisi.

* Instagram’da isletme profiline gecebilme hakkinda bilgi artis!.
*  Reklam verme yontemleri hakkinda bilgi artis!.

*  Reklam verme amaclarinda farkindalik artisi.

+ ilk kez reklam verirken dikkat edilmesi gerekenler hakkinda bilgi artist.
15-55 Yas Arasi

Kadinlar *  Reklam vermenin faydalari hakkinda farkindalik artisi.

* Reklam butcelerini ve reklam surelerini ayarlama konularinda bilgi artisi.
*  Gorsel se¢ciminin 6Gnemini 6grenme.

*  Hedef kitleyi belirleme konusunda bilgi artisi.




MOBIL FOTOGRAFCILIK EGIiTiMi - DEGISIM TEORISI

Mobil Fotografcilik Egitimi ile ilgili degisim teorileri asagida gosterilmistir.

Hedef Kitle Yaratilan Degisim

Akill telefon ile fotograf cekme incelikleri konularinda bilgi artisi.
»  Fotografciigin temel ilkelerini 6grenme.

15-55 Yas Arasi ¢ Fotografcilikicinihtiyag olan drunleri dgrenme.

Kadinlar » Fotografcilikigin ihtiyag duyulan drunleri kullanimlarini égrenme.

* Fotograf duzenleme uygulamalarini 6grenme ve kullanabilme bilgilerinde

artis.
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KADIN KOOPERATIFLERINE YONELIK EGITIM PROGRAMI - DEGISIM
TEORISI

Kadin Kooperatiflerine Yonelik Egitim Programi ile ilgili dedisim teorileri asagida gosterilmistir.

HedefKitle Yaratilan Degisim

* Reklam butgesi ayarlama konusunda bilgi artisl.

* Hedef kitle belirleyebilme bilgilerinde artis.

+  Gorsel segiminin &nemi hakkinda farkindalik artisi.

* Finansal planlama ve butcenin temel kurallari bilgilerinde artis.

*  Fotografcilik icin ihtiya¢g duyulan uUrUnler ve fotografcihdgin temel ilkeleri
hakkinda farkindalik artisi.

+ Internet hukuku konularinda ve kavramlarinda bilgi artisi.
15-55 VYas Arasi

Kadinlar

Kisisel Verilerin Korunmasi Kanunu'nun (KVKK) hangi konularda ise yaradigini
ve neleri kapsadigi hakkinda bilgi artisi.

* Tasarruf etme bicimleri, yatirim sekilleri ve birikim yapmak icin gerekli olan
kriterler hakkinda bilgi artisi.

* Hijyen yontemlerini ve hasere kontrol yontemleri hakkinda farkindalik artisi.

* Algl yonetimi seviyelerinde bilgi artis!.

+ Urtn sunumlari konularinda bilgi artisi.

* Markalasma ve marka imajini gelistirmek icin neler yapilmasi gerektigi
konularinda bilgi artisi.

*  Pazarlama yontemleri konusunda bilgi artisi.

+  Musteri edinme ve musteriler ile iletisim konularinda farkindalik artisi.

*  Mdusteri memnuniyetini saglamak icin neler yapilmasi gerektigi hakkinda
bilgi artisl.

*  Sifiratik kavrami hakkinda bilgi artis!.

* Toplumsal cinsiyet esitliginin dnemi hakkinda farkindalik artisi.

* Toplumsal cinsiyet esitligi icin neler yapilmasi gerektigi hakkinda bilgi artisi.




GiRISIMCIi KADINLAR ILE ONLINE iLHAM BULUSMALARI - DEGISIM
TEORISI

Girisimci Kadinlar ile Online ilham Bulusmalari ile ilgili degisim teorileri asagida gosterilmistir.

HedefKitle Yaratilan Degisim

+ Girisimci kadinlarin yasadiklari ve yasayabilecekleri zorluklar hakkinda bilgi
artisl.

*  Karsllasllan zorluklari asma ydontemleri hakkinda farkindalik artisl.

+ ilham alinan kisiler ile iletisim kurabilme imkani.

*  Network edinebilecegdi kisiler ile iletisim imkani.
15-55 Yas Arasi

Kadinlar «  Girisimciligi gelistirmek icin neler yapilmasl gerektigi konularinda farkindalik

artisi.

*  Kendi projeleriicin neler yapilmasi gerektigini 6grenme.




SROI Oraninin

Hesaplanmasi




NET ETKiININ HESAPLANMASI VE SROI ORANI

SROI degeri, yaratilan dederin ve yapilan yatirimin ayni para birimi cinsinden oranlanmasi ile bulunur.
Bu durum, her 1 birimlik yatirim basina, kac¢ birimlik deger yani sosyal etki yaratildigini hesaplamamizi
saglar. Bu projede hesaplamalar, Turk Lirasi (TL) Uzerinden yapilmistir. Bu projede Kiz Kardesim Projesi

kapsaminda yaratilan toplam sosyal degerin yapilan yatirima olan oranidir.

Yaratilan Toplam Sosyal Deger
SROI =

Projeye Yapilan Yatirim

/'|_|\ Yaratilan Deger
8.794.500,00 TL olarak hesaplanmistir.

E=-JO

A\ ProjeyeYapilan Yatirm
(== 3.597.356,80 TL olarak hesaplanmistir.

SROI = 2,44

Projeye yapilan her 1 TL'lik yatirrmin

244 TL dederinde sosyal getirisi

olmustur.
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EGITIM GORUSLERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin aldiklari egitimler hakkinda gorUsleri asagida gosterilmistir.

%95

Tavsiye

%93

Tekrar
Katilma

N=566 N=566
Katilimcilarin %95'i arkadas cevresine aldiklari Katilimailarin %93'0 benzer bir egitim oldugu
egitimleri tavsiye edeceklerini belirtmistir. taktirde egitimlere tekrar katilacagini belirtmistir.

N=566
Katilimcilarin %35'i daha 6énce benzer egitimlere

katildigini belirtmistir.




MEMNUNIYET BILGILERI

Arastirmaya katilan katilimcilarin egitim memnuniyeti ve egitmen memnuniyetine ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Egitim Memnuniyeti

Memnunum %87

Kararsizim %9

Memnun degilim %4
N=566
Katilimcilarin egitim memnuniyet oranlari incelendiginde; %87'si memnunum, %9'u kararsizim ve %4'0 memnun
degilim yanitini vermislerdir.

Egitmen Memnuniyeti

Memnunum %89

Kararsizim %9

Memnun degilim %2

Katilimcilarin egitmen memnuniyet oranlari incelendiginde; %89'u memnunum, %9'u kararsizim ve %2'si

memnun dedilim yanitini vermistir.

N=566




KIZ KARDESIM PROJESININ VE EGITIMLERIN KATKI DURUMLARI

Arastirmaya katilan katilimcilarin program katkilari ve egitim yararlarina ait bulgular asagida

gosterilmistir.

Program Katkilari

Sosyal medya platformlarinda
reklam vermenin faydalari %58
hakkinda bilgi seviyem artti.
Sanal ortamlarda alinmasi
gereken tedbirleri ve guvenlik %55
dénlemleri hakkinda 0
farkindahgim artti.
Fotografciligin temellerini ve
fotograf duzenleme %50
uygulamalarini 6grendim.
i et -

hakkinda bilgi seviyemde artis
oldu.

%49
N=566

Birden fazla secenek isaretlenmistir

Katilimcilarin program sonrasi egitim katki durumlari incelendiginde, %58'i sosyal medya platformlarinda reklam
vermenin faydalari hakkinda bilgi seviyem artti, %55'i sanal ortamlarda alinmasi gereken tedbirleri ve guvenlik
onlemleri hakkinda farkindaligim artti, %50'si fotografciligin temellerini ve fotograf dizenleme uygulamalarini

ogrendim ve %49'u finansal okuryazarlik hakkinda bilgi seviyemde artis oldu yanitlarini vermistir.

Egitim Yararlari

Diger - %8

Katilimcilarin program sonrasi egitim yarar durumlari incelendiginde, %35'i calisma sektdrinde nasil daha aktif

Calisma sektérinde nasil daha
aktif olabilecedimi 6grendim.

isime yon verecek bilgiler
edindim.

isimle ilgili yeni fikirler
olusturdum.

Yeni kisiler ile tanisarak gevremi
genislettim.

N=566

olabilecedimi 6grendim, %27'si isime yon verecek bilgiler edindim, %20'si isimle ilgili yeni fikirler olusturdum, %10'u

yeni kisiler ile tanisarak gevremi genislettim, %8'i diger yanitlarini vermistir.




TESEKKURLER




