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YONETICI OZETi - YIYECEK/ICECEK SEKTORU

Turkiye Odalar  ve Borsalar Birligi, Habitat
Dernedi ve Coca-Cola Turkiye ortakhgiyla yurttulen Kiz
Kardesim Projesi, kadinlarin kisisel finansal kaynaklarini
dogru yonetme, girisimcilik farkindaliginin artmasi gibi
konular ile birlikte bilgi teknolojileri hizmetlerini dogru
kullanmalarina destek olacak bir egitim olanagi sunmayi
amaclamaktadir.

Bu rapor “Kiz Kardesim Projesi” icin Big Cat Research
tarafindan hazirlanmistir.

Yiyecek — icecek sektdrinde yer alan 52 katilimci ile
yapilan analiz sonuglarinda katilimcilarin karsilastiklari
KOSGEB desteklerinden faydalanma
kullandiklari

medya platformlari ve yemek uygulamalari gibi bilgilere

temel sorunlar,

durumlari, personel durumlari, sosyal
yer verilmistir.

Yiyecek - icecek sektorlnde yer alan katilimcilarin
kullandiklari sosyal medya platformlari incelendiginde
%87'si Instagram, %77'si Facebook, %17'si Twitter ve %15'i
Youtube platformlarini kullanmaktadir. Sektérde olma
sureleri incelendiginde ise, %25'i O-1 yil, %21 2-3 yil, %25'i
4-5 yil ve %29'u 5 yil ve Uzeri sUrelerdir bu sektdrde yer
almaktadirlar.  Ayni zamanda katilimcilarin =~ %60
isletmesinde personel calistirirken, %5'i aile Uyeleriyle
birlikte calismakta ve %35'i personel calistirmamaktadir.
Yiyecek - icecek sektorinde yer alan katilimcilarin
sorun  vardir.  Katihmcilarin

karsilastiklari  bircok

olduklari temel sorunlar
%77'si ham madde maliyetlerinde
%44'0  yUksek Kkira,

eksikligi, %29'u siparis azligl, %21'i kurye eksikligi ve %10'u

yanitlamis karsilastiklari
incelendiginde,
yuksek fiyatlar, %33'U  personel
siparislere yetisemmeme konularindan dolayl sorunlar
yasamaktadirlar. Bu sektorde yer alan katilimcilarin yil
icerisindeki cirolari; %31 ile 0-15.000 TL, %8 ile 15.001-
30.000 TL, %8 ile 30.001-45.000 TL, %8 ile 45.001-60.000
TL, %8 ile 60.001-75.000 TL ve %37 ile 75.001 TL ve Uzeri
cirolara  sahiptirler.  Yiyecek-icecek  sektdrindeki
%21'i KOSGEB desteklerinden faydalanirken,

KOSGEB

kadinlarin

%79'u desteklerinden  faydalanmamistir.
Katilimcilarin  KOSGEB desteklerinden faydalanmalari
icin  tesvik edilmesi gerekebilir. Bdylece kadinlar
kendileri icin ek kaynak yaratarak isletmelerini gelistirme

imkani bulacaklardir.

%87

Yiyecek - icecek sektorinde yer alan katilimcilarin

%87'si Instagram platformunu kullanmaktadir.

%29

Yiyecek - icecek sektdorinde yer alan katilimcilarin

%29'u 5yil ve Uzeri sUrede bu sektdrde yer almaktadir.

%60

Yiyecek - icecek sektoriUnde yer alan katilimcilarin

%60'I yaninda personel calistirmaktadir.

%77

Yiyecek - icecek sektdrinde yer alan katilimcilarin
karsilastiklari temel sorunlar incelendiginde; %77 ile
ham madde maliyetlerinde yuksek fiyatlardan dolayi

sorunlar yasamaktadir.

%37

Yiyecek - icecek sektdérinde yer alan katilimcilarin

%37'sinin  yil icerisindeki cirosu 75001 TL ve Uzeri

%21

Yiyecek — icecek sektorunde yer alan katimcilarin %211

seviyesindedir.

KOSGEB desteklerinden faydalanmistir.

%75

Yiyecek — icecek sektorunde yer alan katimcilarin %75'i

yemek uygulamalarini kullanmamaktadir.

GUunUumuzde oldukca populer olan yemek
uygulamalari yiyecek - icecek sektorinde oldukga
onemli bir yer kaplamaktadir. Katilimcilarin %25'i
yemek uygulamalarini  kullanirken, %751  yemek

uygulamalarini kullanmamaktadir.  Yiyecek — icecek

sektérinde  yer  alan kadinlara bu yemek

uygulamalarini saglikli bir bicimde kullanabilmeleri

cesitli faaliyetler veya egitimler verilebilir. Boylece
kadinlar urUnlerini daha fazla kisiye yayma imkani

bulacaklardir.



YONETICI OZETi - TARIM SEKTORU

Tarim sektorinde yer alan 55 katilimci ile yapilan analiz

sonuglarina goére katilimcilarin - kullandiklari  sosyal
medya platformlari, tarim sektord ile ugrasma sureleri,
Uretim tarleri, satis turleri ve karsilastiklar temel
sorunlar gibi bilgilere yer verilmistir. Tarim sektérinde
kullandiklari

%95'i

yer alan katimcilarin sosyal medya

platformlari incelendiginde Instagram, %69'u
Facebook, %33'U Youtube ve %27'si Twitter platformlarini
kullanmaktadir. Tarim sektort ile ugrasma sureleri
incelendiginde ise, %5'i 1 yildan az, %22'si 1-3 yil, %22'si 4-6
vil, %7'si 7-9 yil, %29'u 10 yil ve Uzeri sUredir tarim sektord
ile ugrasmaktadir.  Katiimcilarin  Uretim  turleri
incelendiginde ise, %44'U tarla, %16'sl bahce, %13'U sera,
%22'si

Katihmcilarin

%51 ortu  alt ve diger Uretim tUrlerini

kullanmaktadir. tarim Uretiminde
yanindaki calisanlar incelendiginde, %93 aile Uyeleri,
%25'i kadin mevsimsel isci ve %15'i erkek mevsimsel isci
alanlarin

%75

calistirmaktadir.  Tarim  sektdrinde  yer

karsilastiklari  temel sorunlar incelendiginde,
sermaye ve kredi eksikligi, %69'u yUksek girdi maliyeti,
%53'U tarim UrUnlerinin fiyatlari, %47'si alet ve ekipman
eksikligi, %401 dikim materyallerinin ve girdilerinin
iklim  degisikligi, %37

hakkindaki bilgi eksikligi, %27'si zararlilar ve hastaliklar

eksikligi, %33'U piyasalar
hakkindaki bilgi eksikligi, %22'si zayif ve yetersiz egitim,
%16'sl nitelikli isci eksikligi ve %15'i verimsiz topraklar
yuzUnden sorunlar yasamaktadir. Katilimcilarin  satis
turleri  incelendiginde, %53’ aracl/komisyoncuya
dogrudan satis, %13'U kooperatifler Uzerinden satis, %5'i
ihracatci birlikleri Gzerinden satis, %4'U 6zel marketler
tarlerini

Uzerinden satis ve %25 diger satis

kullanmaktadir.

%95

Tarim  sektérunde yer alan  katimcilarin = %95

Instagram’i kullanmaktadir.

%29

Tarim sektortnde yer alan katilimcilarin %29'u 10 yil ve

Uzeri sUrede bu sektorde yer almaktadir.

%44

Tarim sektdérinde yer alan katilimcilarin %44'G tarla

Uretim tUrunu kullanmaktadir.

%93

Tarim sektérinde yer alan katilimcilarin® %93'4  aile

Uyeleri ile birlikte calismaktadir.

%75

Tarim sektdérinde yer alan katiimcilarin en  yogun

karsilastigl temel sorun %75 oraninda sermaye ve kredi

%53

sektériunde yer alan

eksikligi sorunudur.

Tarim katilmcilarin -~ %53'U

araci/komisyoncuya dogrudan satis tarunu

kullanmaktadir.
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KATILIMCI BILGILERI

Yiyecek — icecek sektorunde yer alan katilimcilarin, yas bilgileri, egitim durumlari ve gelir durumlarina ait

bulgular asagida gosterilmistir.

Yas Bilgileri
15-24 yas
25-34yas %10
35-44 yas %37
45-55 yas %33

55yas veuzeri %12

N=52

Katilimcilarin yas dagilimlari incelendiginde; %8'i 15-24
yas, %10'u 25-34 yas, %37'si 35-44 yas, %33'U 45-55 yas ve
%12'si 55 yas ve Uzeri yas dagilimina sahiptir.

Egitim Durumlari

Okula gitmedim I %2

- %10
Lise _ %25
. %6

il kokul

Ortaokul

YUksek Lisans/Doktora N=52

Katilimcilarin egitim durumlari incelendiginde; %2'si okula
gitmedim, %13'U ilkokul, %10'u ortaokul, %25'i lise, %44'U

lisans ve %6'sl yuksek lisans/doktora egitim durumundadir.

Gelir Durumlari

0-2500TL

2501-5000 TL

5001-7500 TL

750110000 TL

10.001 TL ve Uzeri

%34

%29

%21

%10

N=52

Katilimcilarin gelir dagilimlari incelendiginde; %344 0-2500 TL,
%29'u 2501-5000 TL, %211 5001-7500 TL, %6's1 7501-10.000 TL ve
%10'u 10.001 TL ve Uzeri gelir durum dagilimina sahiptir.




SOSYAL MEDYA - SEKTOR - PERSONEL BILGILERI

Yiyecek — icecek sektortnde yer alan katilimcilarin, kullanilan sosyal medya platformlari, sektérde olma

sureleri ve personel calistirma durumlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

Kullanilan Sosyal Medya Platformlari Sektérde Olma Sureleri

Instagram %87 O-Tyil %25
Facebook %77 2-3yil
Twitter %17 4-5 yil %25
Youtube %15 N=52 5yilve Uzeri %29

*Birden fazla segenek isaretlenmistir. N=52
Katilimcilarin kullandiklari sosyal medya platformlari Katilimcilarin sektérde olma sureleri incelendiginde;
incelendiginde; %87'si Instagram, %77'si Facebook, %17'si %25'1 O-1y1l, %211 2-3 yil, %25'i 4-5 yil ve %29'u 5 yil ve

Twitter ve %15'i Youtube platformlarini kullanmaktadir. Uzeri sUrelerde sektorde yer almaktadir.

Personel Calistirma Durumlari

Evet %60
Hayir %35
Ailecek ¢alisiyoruz %5
N=52

Katilimcilarin personel ¢alistirma durumlari incelendiginde;
%60'I personel calistirirken, %35'i personel calistirmamaktadir.

%5'i ise ailecek birlikte calismaktadir.




TEMEL SORUNLAR VE CiRO BIiLGILERI

Yiyecek —icecek sektorunde yer alan katilimcilarin, karsilastigr temel sorunlar ve yil icerisindeki ciro

bilgilerine ait bulgular asagida gosterilmistir.

Karsilasilan Temel Sorunlar

Ham madde maliyetlerinde _
. . %77
yUksek fiyatlar
Yuksek kira - %44
Personel eksikligi - %33
Siparis azl1g - %29
Kurye eksikligi - %21

%10

Sipariglere yetisememe
N=52

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

Katilimcilarin karsilastiklari temel sorunlar incelendiginde; %77 ile ham madde maliyetlerinde
yUksek fiyatlar, %44 ile yUksek kira, %33 ile personel eksikligi, %29 ile siparis azligl, %21 ile kurye

eksikligi ve %10 ile siparislere yetisememe konularinda sorun yasamaktadirlar.

Yil icerisindeki Ciro

0-15000 TL %31

15.001-30.000 TL %8

30.001-45.000 TL %8
45.001-60.000 TL %8

60.001-75000TL %8

75.001 TL ve Uzeri %37

N=52

Katilimcilarin yil icerisindeki ciro durumlari incelendiginde; %31'i 0-15.000 TL, %8'i
15.001-30.000 TL, %8'i 30.001-45.000 TL, %8'i 45.001-60.000 TL, %8'i 60.001-75.000
TL ve %37'si 75.001 TL ve Uzeri cirolara sahiptir.




KOSGEB DESTEKLERI VE YEMEK UYGULAMA BILGILERI

Yiyecek —icecek sektorinde yer alan katilimcilarin, KOSGEB desteklerinden fayda durumlari ve yemek

uygulamalarini kullanim durumlarina ait bulgular asagida gosterilmistir.

KOSGEB Desteklerinden Faydalanma

EEvet EHayr N=52

Katilimcilarin KOSGEB desteklerinden faydalanma durumlari incelendiginde; %21'i

KOSGERB desteklerinden faydalanirken, %79'u faydalanmamistir.

Yemek Uygulamalarini Kullanma Durumilari

N=52

EEvet EHayir

Katilimcilarin yemek uygulamalarini kullanim durumlari incelendiginde; %25'i uygulamalari

kullanirken, %75'i kullanmamaktadir.
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KATILIMCI BILGILERI

Tarim sektorunde yer alan katilimcilarin, yas bilgileri, egitim durumlari ve gelir durumlarina ait bulgular

asagida gosterilmistir.

Yas Bilgileri Egitim Durumlari

15-24yas %9 ilkokul %33

25-34yas %27 Ortaokul %9

35-44 yas Lise %18

45-55 yas %22 Lisans %36

zeri 9 YUksek Lisans/Doktora %4

55yasveuzeri I %2 N=55 N=55
Katilimcilarin yas dagilimlari incelendiginde; %9'u 15-24 Katilimcilarin egitim durumlari incelendiginde; %33'U
yas, %27'si 25-34 yas, %401 35-44 yas, %22'si 45-55 yas ve ilkokul, %9'u ortaokul, %18'i lise, %36'sI lisans ve %4'U

%2'si 55 yas ve Uzeri yas dagilimina sahiptir. yUksek lisans/doktora egitim durumundadir.

Gelir Durumlari

0-2500TL _ ol
2501-5000 TL - %27
5001-7500 TL . %9
10.001 TL ve Uzeri I %2 N=55

Katilimcilarin gelir dagilimlari incelendiginde; %62'si O-
2500 TL, %27'si 2501-5000 TL, %9'u 5001-7500 TL ve %2'si

10.001 TL ve Uzeri gelir durum dagilimina sahiptir.




SOSYAL MEDYA - SURE - URETiIM BIiLGILERI

Tarim sektorunde yer alan katilimcilarin, kullandiklari sosyal medya platformlari, tarim ile ugrasma

sureleri, Uretim turleri ve Uretimde calisan dagilimlari ait bulgular asagida gosterilmistir.

Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Instagram
Facebook %69
Youtube %33
Twitter %27

N=55
*Birden fazla segenek isaretlenmistir.
Katilimcilarin kullandiklari sosyal medya platformlari
incelendiginde; %95'ii Instagram, %69'u Facebook,
%33'U Youtube ve %27'si Twitter platformlarini

kullanmaktadir.

Uretim Turleri

Tarla

Bahcge %16

Sera %13

Ortl alti %5

Diger %22

N=55

Katilimcilarin Uretim turleri incelendiginde; %44'U
tarla, %16'sI bahce, %13'U sera, %5'i ortU alti ve %22'si

diger Uretim turlerini uygulamaktadir.

%4t

Tarim ile Ugrasma Sireleri

%5

o5 1yldanaz

7-9 yil %7

10yl ve Uzeri %29

N=55

Katilimcilarin tarim ile ugrasma sureleri
incelendiginde; %5'i 1 yildan az, %22'si 1-3 yil, %22'si 4-6
yil, %7'si 7-9 yil ve %29'u 10 yil ve Uzeri sUrelerde tarim

sektorinde yer almaktadir.

Uretimde Calisanlar

Aile Uyeleri %93

Kadin mevsimsel isgi . %25
Erkek mevsimsel isci l %15

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

N=55

Katilimcilarin Uretimde calistiklari kisiler incelendiginde;
%93'U aile Uyeleri, %25'i kadin mevsimsel isci ve %15'i

erkek mevsimsel isci calistirmaktadir.




TEMEL SORUNLAR - SATIS TURLERI BILGILERI

Tarim sektorunde yer alan katilimcilarin, karsilastiklari temek sorunlar ve satis turlerine dagilimlari ait

bulgular asagida gosterilmistir.

Karsilasilan Temel Sorunlar

Yiksek girdi maliyeti (Orn.gbre, tohumlar) _ %69
Tarim Grdnlerinin fiyatlari _ %53
Aletve ekipman eksikli gi _ %47
Dikim materyallerinin ve girdilerinin eksikligi(Orn. Tohumlar, gibre) _ %40
iim degisikici - [ T o33
Piyasalar hakkinda bilgie ksikligi (nerede satilacagini bil miyorum) _ %3]
Zararliar ve hastal iar hakkindaki bilgi eksikioi [ N BN 27
Zayif veyayetersizegitim _ %22
nieliliiscieksikiisi [ | | | [ I o6

Ve rimsiz toprak _ %15

N=55

*Birden fazla segenek isaretlenmistir.

Katilimcilarin karsilastiklari temel sorunlar incelendiginde; %75'i sermaye ve kredi eksikligi, %69'u yUksek girdi
maliyeti (Orn. glbre, tohumlar), %53'0 tarim Grtnlerinin fiyatlari, %47'si alet ve ekipman eksikligi, %40’ dikim
materyallerinin ve girdilerinin eksikligi (Orn. Glbre, tohumlar), %33'0 iklim degisikligi, %31 piyasalar hakkinda bilgi
eksikligi (nerede satilacagini bilmiyorum), %27'si zararllar ve hastaliklar hakkindaki bilgi eksikligi, %22'si zayif veya

yetersiz egitim, %16'sI nitelikli isci eksikligi ve %15'i verimsiz toprak gibi sorun yasamaktadirlar.

Satis Turleri

AraCI/komisyoncuya dogrUdan s _ %53

Kooperatifler tzerinden satis - %13
ihracatci birlikleri Gzerinden satis . %5

Ozelmarket zincirlerine satis %4

N=55
Diger %25

Katihmecilarin satis turleri incelendiginde; %53'U araci/komisyoncuya dogrudan satis, %13'U kooperatifler Uzerinden

satis, %5'i ihracatgl birlikleri Gzerinden satis, %4'U 6zel market zincirlerine satis ve %25'i diger satis turlerini

kullanmaktadir.
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